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附件一、年度經營報告、指標評估報告 

一、1510 藝文意識小聚場講座活動 

1. 參與人次統計與背景分析 

每月參與人次統計 

1510 講座活動本期計畫從 101 年十月始至 102 年十二月共 15 個月，累計參

與總人次有 307 人，每個月參與人數統計如下表，觀眾普遍對於「藝文生態」

與「藝文環境」議題感到興趣，但「劇場製作概念」與「藝術經紀」在人數的

參與率較為不熱絡。 

 

學員參與頻率統計 

活動參與的學員有七成為首次參與，有三成學員（約 45 人）重複造訪講座

活動，而參與超過 5 次的重度參與者佔有 7%。為提升對於講座活動的參與率，

未來預計推動會員制度，以繳年會費方式給予講座費用之折扣，提高活動參與

的忠誠。 
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學員背景分析 

參與學員對象依照計畫目標族群大致分成三類：藝文相關、學生、其他進

行統計如下表，而根據其背景又分成幾個類項（公部門、教職、藝術行政者、

學生、藝術創作工作者）進行統計分析，以學生參與比例最高（42%），來自

南部各大專院校相關系所，如中山大學劇場藝術學系、屏東教育大學文化創意

產業學系、文藻外語學院傳播藝術系等。 

 藝文相關 學生 其他 

人數 78 74 33 

 

公部門

7%
教職

11%

藝術行政者

29%
學生

42%

藝術創作工

作者

11%

藝文背景統計分析
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2. 講師專業背景 

季主題性的議題規劃，針對各個議題找來領域中的專家前來分享，「藝文

生態」平珩、陳錦誠、于國華三位老師從不同角度中切入分析藝文生態現況；

「藝文環境」係從團隊的立場來端視整個藝文環境發展，分別從優劇團、屏風、

金枝演社的經驗來進行分享討論；「劇場製作祕笈」分別從臺灣幾個優秀藝文

團隊的節目進行探討：從小劇場跨足到大劇場演出的莎妹、偶戲翹楚無獨有偶、

與台灣音樂劇的代表劇團耀演；「南方的文化創意」三位講師分別從文化創意

產業發展出的各種可能、城市生活之美如何與文創結合、網路行銷面向來進行

討論；最後，「藝術經濟」除了分享策展的概念，也分享比較了兩岸藝術市場。 

季主題 專業講師群 

藝文生態 

平  珩 舞蹈空間舞團創辦人暨總監 

陳錦誠 財團法人國家藝術基金會執行長 

于國華 台灣表演藝術協會秘書長 

藝文環境 

郭耿甫 優人神鼓劇團 顧問 

林佳鋒 屏風表演班技術部經理 

游蕙芬 金枝演社劇團 行政總監 

劇場製作秘笈 

陳汗青 莎妹劇團 製作人 

曾麗真 無獨有偶 劇團經理 

曾慧誠 耀演藝術總監 

南方的文化創意 

尹  立 中華民國設計師協會理事長 

陳德安 俠客行文創顧問有限公司執行長 

簡瑞鴻 大號文創整合公關顧問有限公司 

藝術經紀 

李立亨 藝術節資深策展人 

藍貝芝 樹德科技大學表演藝術系助理教授 

郭耿甫 樹德科技大學表演藝術系助理教授 

 

3. 行銷通路內容  

類別 項目 比重佔比 

網路行銷 

官方網站 

(Facebook 網路平台) 40% 

網路連結 

廣告 
EDM 

30% 
文化月刊 

公共關係 

藝文團體 

30% 
高雄藝文產銷平台 

衛武營藝術文化中心籌備處 

學校合作 
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網路行銷 

 Facebook 社團經營（https://www.facebook.com/groups/203727496332754/） 

藉由社群網站即時性與龐大的使用者量體，發佈活動訊息，達到及時提醒

與宣傳，讓活動訊息大量而快速的傳播。 

 網路連結 

透過其他相關藝文單位或藝文活動之網站連結至本活動。如南藝網、高雄

藝文產銷平台電子報等。 

廣告 

 EDM 製作與發送 

每月講座活動 Edm 製作與發送，作為講座資訊的提醒與活動預告，發送對

象如下表，未來將特別針對藝文欣賞民眾進行名單開拓，如與地方行銷平台、

地方書店進行鏈結，開發更多潛在聽眾。 

 1510 會員 藝文工作者 藝文團隊 

發送量（人） 350 150 80 

 文化高雄月刊活動訊息刊登 

配合活動檔期，定期刊登訊息至高雄文藝月刊。 

公共關係 

 藝文團體 

邀請演藝團隊於演出檔期前後，舉辦作品說明或分享會。音樂劇團耀演導

演曾慧誠即透過劇團南下演出《梁允睿-美味型男》進行演前作品導聆，透過創

作過程剖析，帶領觀眾進入更深層次的演藝體驗，現場更有民眾立即購票，為

劇團開發更多的售票機會。 

 衛武營藝術文化中心籌備處 

透過與衛武營藝術文化中心籌備處合作，鼓勵志工參與 1510 活動。 

 學校合作 

與南部各大專院校合作，由老師推薦與帶領前來做深度學習，如：屏東教

育大學、台南藝術大學、文藻外語學院、中山大學等。 
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 高雄藝文產銷平台 

透過與高雄藝文產銷平台合作，以平台電子報、部落格露出方式，讓目標

觀眾在關心藝文表演訊息的同時，亦能注意到 1510 座談資訊。 
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4. 工商服務內容 

促進藝文蓬勃發展是本單位終極的目標，因此我們樂於提供各路藝文團隊，

在 1510 分享他們的創作，透過作品的介紹、創作理念的解說、演出片段影片的

分享…等，讓參與成員對其藝術作品有接觸與認識，時而團隊亦予專屬的購票

優惠。 

工商服務：藝文團隊/節目演出，統計至今共計 20 檔次 

1. 林文中舞團《文『積』起舞》 

2. 無獨有偶工作室劇團《最美麗的花》 

3. 如果兒童劇團《銀河‧魔豆‧星花園》 

4. 對位室內樂團《噢！我的太陽》 

5. 高雄室內合唱團《北歐音畫 2》 

6. 太平盛世劇團《打狗傳奇》 

7. 金枝演社《浮浪貢開花 3》 

8. 台北愛樂《比利時菊苣海灣樂團》 

9. 正明龍歌劇團《偷天換日之法外青天》 

10. 蘭陽舞蹈團《逆天行》 

11. 耀演《梁允睿-美味型男》 

12. 廣藝委託當代傳奇製作《蛻變》 

13. 偶寶貝劇團《魯拉魯先生的草地》 

14. 國藝會《2013 新人新視野 安可曲》 

15. 高雄室內合唱團《世界拼圖 3》 

16. 林文中舞團《慢搖．滾》 

17. KSAF 草地音樂會《哈利波特》 

18. KSAF 草地音樂會《提姆波頓》 

19. KSAF 實驗劇場節目《蘿斯小玫瑰》 

20. KSAF 實驗劇場節目《威尼斯商人》 
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二、建構藝文推廣平台 

1. 藝文好康報發放 

藝文好康報內容包含表演藝術、視覺藝術、講座活動等資訊，每月發送數量約

50 份，未來預計開發電子發報通路，讓更多群眾接收豐富藝文訊息。 
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2. 合作對象統計 

類別 名稱 

校園 

中山大學劇場藝術學系 

中山大學音樂系 

樹德科技大學表演藝術系 

高雄師範大學跨領域藝術研究所 

屏東教育大學文化創意產業學系 

文藻外語學院影視藝術學系 

藝文單位 
衛武營文化藝術中心籌備處志工群 

御書房生活藝術空間 

其他 

南藝網 

屏東 Ho 覓藝文實驗研究所 

高雄藝文產銷平台 

三餘書店 

 

3. 社群網路經營內容分析 

 Facebook 社團經營（https://www.facebook.com/groups/203727496332754/） 

藉由社群網站即時性與龐大的使用者量體，發佈活動訊息，達到及時提醒與宣傳，

讓活動訊息大量而快速的傳播。在社團中除了 1510 講座訊息的露出，尚包含豐富的藝

文資訊流通，如徵才訊息、即時藝文新聞分享，充電菁進研習進修的管道等。 

 

售票換票

10%

講座活動

24%

藝文NEWS

6%
研習進修

5%

徵工作

夥伴

9%

交流分享

17%

節目訊息

29%

FACEBOOK社團交流


