
 

〈特集〉單元之電子檔內容 

 

【說不完的故事】 

在物質貧乏的年月裏，許多人不論刮風日曬雨淋，總是推著推車、擔著籮筐四處走賣，人們循

著叫賣聲來到他們面前，小小的交易就在噓寒問暖間完成。隨著經濟發展、交通變遷與生活型

態改變，尋常巷弄裡的叫賣聲越來越少，那些移動的身影似乎消失了。但說不定，種種熟悉的

聲音與姿態，只是改變了型態，但卻一直存在生活周圍，只是我們不小心忽略而已。 

 

守護著小小攤子的阿嬤，風韻仍是那麼迷人。 

站在愛車旁的阿公，身影依舊那麼帥氣。 

在市井打拚靠的是真本事，所以要用充滿氣魄的字體，大聲宣告自己的存在。 

大膽用色，絕不手軟！讓原色的醒目，展現闖盪江湖的豪邁。 

在客人看不見的世界裡，走賣者陷入沉思。 

只要嘴角勾出一個微笑，心也跟著飛揚起來。 

或是看看身邊的伴侶，頓時又有了勇氣。 

我們和他們，現在和過去，都有著類似的故事。 

過去種種看似遙遠，但如果我們重新回憶，它們卻又近在眼前，而延續下去的現在，則成了我

們與子孫的未來。或許，台灣 50 年代的走賣與叫賣故事，是從未中斷而永遠說不完的故事。 

 

 

【50 年代走賣特色大搜察】 

「吃苦當做吃補」，是台灣 50 年代（1950～1959 年）人們普遍的生活態度。當時的台灣人還

來不及慶祝剛脫離戰爭，緊接而來的又是肅殺的社會氣氛、物價飛漲的殘酷情形。「溫飽」就

成了每個人生活中最關心的事。由於「走賣」這種邊走邊賣的商業模式不需店面、不用繳稅，

加上機動、靈活又成本低，因此吸引不少人投入，而將 50 年代的走賣文化歸納起來，大致有

以下九大特色。 

特色 1：服務與商品單純 

走賣無法負荷過多的重量，因此走賣行業多半是單純提供某類服務，或是販售簡單的某種商

品。 

特色 2：服務到府 

對 50 年代的鄉村居民來說，買東西是件麻煩事，因為多數人白天務農，而到市集或市區購物

往往得花上大半天，因此能將商品帶到家門口的走賣型態就很受歡迎。 

特色 3：廣告效果直接明白 

由於國民教育不普及，許多人不識字，多數攤子會採用最直接的廣告方式－實物展示並搭配叫

賣。 

特色 4：做生意兼交朋友 

走賣交易靠的是規律與信用。因為規律，所以顧客知道小販何時經過自家門口，何時可以買到

需要的商品或服務；因為信用，所以顧客會放心和走賣者交易，而不怕事後求助無門。 

特色 5：傳承與創新 

許多走賣行業的型態由明清時期的漢族移民帶入，如補破碗與茯苓糕都可在福建、廣東人的生

活中看見類似的情形；有些則受到日治時期的日本文化影響，如彈珠汽水最初就是由日人引進

台灣；而山東饅頭、五香茶葉蛋等則是隨國民政府遷台後變成台灣小吃：更有些像舶來品販賣

或修理電風扇等行業，則隨著當時生活型態變化而新增的項目。 



 

特色 6：物資昂貴，手工便宜 

50 年代的物資貧乏，生活用品買回來就得用上好幾年，壞了也盡量修理，不到最後關頭不輕

易丟掉，因此當時修補業相當盛行，像是磨菜刀、補紗窗、修雨傘、補鍋、修皮鞋等，幾乎任

何用品壞掉都有專門業者能修理。 

特色 7：窮則變，變則通 

因為資源有限，所以當時的人不斷動腦找資源，或是重新轉化舊資源，而這也是許多行業故事

推崇的精神，比如碗粿的由來，傳說就是用受潮的米磨漿製成的。 

特色 8：小小孩子上街頭 

50 年代初還沒有推行家庭計畫，加上多子多孫多福氣的傳統觀念，幾乎家家戶戶都人口眾

多，每個人都要自己掙口飯吃，因此當時街頭常看到十幾歲的孩子，用稚嫩的嗓音叫賣枝仔冰

或燒酒螺這類零食。 

特色 9：「衛生」也是賣點 

當時「不乾不淨，吃了沒病」的觀念比「飯前便後洗手」更流行，導致寄生蟲的感染率很高，

賣蛔蟲藥或蟯蟲藥的推銷員也應運而生，而賣藥團販售的各種傷藥、強身藥也廣受歡迎。 

 

 

【三階段走賣學習】 

50年代的台灣生活普遍困苦，許多人紛紛投入走賣，將三餐溫飽的願望寄託在小小的攤子上。

雖然走賣所需資金不高，但與企業發展的過程類似，也會經歷籌備期、開創期與成熟期三階

段，且每個階段都有各自須面對的課題。接下來，就請看看走賣頭家們如何經歷這三大階段，

走出自己一片天！ 

階段一  籌備期 

雖然打算開始走賣，但究竟要賣什麼或提供什麼服務？有哪些知識或技術要學習？起先可能還

摸不著頭緒，但只有審慎考慮才能確立方向，而不會還沒走就先迷了路。 

1. 職業抉擇 

即將展開走賣的新手，除非是繼承家業，否則多數會面臨「我究竟要從事哪一行？」的抉擇。

有人是考量自身的興趣或專長，有人則是找算命師諮詢。一般來說，算命師會依照生辰八字將

人分成五種類型，並給予不同職業建議，像「金」型人適合維修業，「木」型人適合做木工，

「水」型人不妨賣冷食，「火」型人適合賣熱食，「土」型人則建議農作。 

2. 拜師學藝 

一旦決定好行業，就得學習相關知識。如果是做零售買賣、賺取價差的，就要探聽批貨來源及

營業手法；如果要從事小吃或服務業，就要學習技術。四、五十年代不像現今可透過加盟或補

習班學技術，當時較流行的方式是拜師學藝。有人是繳一筆錢作學費，有人則是不支薪當學

徒，邊做邊學。至於修業時間長短不一，像修電風扇就比做豆花學習時間長。 

3. 備齊生財器具 

技術上手後，接著要備齊生財器具。當時普遍認為器具只要能發揮功能即可，至於外型則不太

講究，譬如有些眷村軍人的饅頭保溫箱，就是用廢棄彈藥箱改製而成。然而也有重視形象包裝

的，像修補瓷碗與首飾業者的工具箱便特別精美，上面裝飾著吉祥圖案與雕刻，主要是他們的

客層以飯店與富有人家居多，因此希望從器具外觀就給人手藝精巧的印象，藉此收取較高的服

務費。 

4. 選擇走賣形式 

走賣分為兩種形式，一種是在不同市集間移動的「走攤」，例如賣彈珠汽水的業者，早上先在

菜市場擺攤，下午移到廟口，晚上再到戲院前。另一種形式則是「對戶口」，也就是挨家挨戶

推銷叫賣。「對戶口」不像「走攤」那麼講求人潮集中，因為對顧客而言，業者每天都會在固



 

定時間經過自家門口，到時再出門購買即可。不過「走攤」和「對戶口」也可以混合運用，例

如早上先到菜市場擺攤，下午再到村裡沿街叫賣，端看自己如何安排。 

階段二  開創期 

事前工作準備好就可以上路了。俗語說「生意子難生，要會啼會笑，會軟會硬」，是指做生意

很講究天份。然而當時大多數人就算缺乏先天的生意手腕，為了賺取生活所需，還是得咬緊牙

關，面對艱辛的開創期。 

1. 叫賣出聲 

「叫賣」是走賣很重要的要素，也就是發出聲音把顧客招呼過來，因此又稱為「招賣」。黃西

田〈蚵仔麵線〉歌詞描述一位初次賣麵線的小販，站在人來人往的市場，「歹勢不敢來喊聲，

人看我面色著知影，我又心驚驚」，害羞懊惱的心情一覽無遺。因此練習放膽喊出聲，是正式

開賣的第一步。 

2. 鍛鍊體力 

走賣需要帶著商品不斷移動與叫賣。有人是挑起擔子、靠雙腳走過一村又一村，有人則是踩著

腳踏車東奔西跑，除了考驗肩力、腳力與喉嚨耐力，還得飽受風吹日曬雨淋。此外，職業所需

的反覆動作也要體力支持，像賣豆腐的必須推磨磨豆漿，肉販要持續剁肉切肉。 

3. 定時報到 

每天在固定地點與時間現身，並發出具有辨識度的叫賣聲，才能讓顧客習慣成自然。賣小吃的

最好還能讓顧客一聽叫賣聲，就想到美食而口水直流，不由自主乖乖報到。 

4. 人際經營 

走賣不只是帶著商品四處繞，還必須與周週的人良好互動，才能將商品賣出去。除了最基本的

顧客關係經營外，舉凡同業、異業、公職人員甚至地方幫派，都得打好關係，才能互通有無、

彼此照應，例如三輪車夫會形成組織，規範排班順序並劃分營業範圍，避免惡性競爭；或像車

站賣便當的小販，往往也會和剪票員建立交情，這樣每天只要打個招呼就能進進出出，不需另

外買月台票。 

階段三  成熟期 

走賣一段時間後，工作已經相當上手，同時也建立了口碑與穩定客源，這時候則進入成熟期。

此時還是要用心經營，才能讓生意持續下去，有的甚至還能轉型成固定攤位或店鋪。 

1. 強化顧客忠誠度 

保持良好的商品品質與服務，才能讓顧客每消費一次就滿意一次，甚至願意「呷好到相報」。

此外，抬抬槓、適時給點優惠、偶爾寬容賒帳，都是搏感情的方法，像賣雜貨的經常跑不同村

落，順便幫顧客傳遞口信，藉由額外服務來博取好感。 

2. 心情調適 

在外頭奔波，難免會遇到各種狀況，除了沉著應變，還須保持情緒穩定，否則可能一整天都沒

心思做生意。平日最常遇到的狀況是小孩惡作劇。以前的小孩多半成群結隊在戶外玩耍，一發

現有人走賣，便尾隨後面胡鬧，像是聽到賣豆花的喊：「豆花～燒豆花～」，就會跟著喊：「豆

花～傾倒擔～」，這時盡量睜一隻眼、閉一隻眼，才能保留元氣繼續做生意。 

3. 商品調整 

有些行業靠天吃飯，隨著季節變化而有淡旺季之分，這時可以調整商品來延續購賣率，例如夏

天賣冰青草茶，冬天則改賣熱的。此外，增加商品種類也能提昇豐富性，如原本單賣杏仁茶，

改成兼賣豆漿與米漿。而且就算只有一種商品，也還是有辦法創造豐富性，例如碗粿可以區分

成大人吃的大碗、小孩吃的小碟，或是依照加肉醬、加蛋的有無而調整售價，讓客人有更多的

選擇。 

4. 經驗交流 

多和同行及前輩交流，討教各種狀況的對應之道，並熟練行業暗語，才能適時露一手，藉此減



 

少損失或得到其他好處。以賣衣服為例，有時顧客一聚集，難免會有人想順手牽羊，若是老手

就能靠著觀察神色舉止，判別誰是小偷，此時再眼盯可疑者說：「現在人群擁擠，大家要看好

自己的錢包」，往往就能阻止即將發生的竊案。另外，在批貨時若能用暗語與賣方對話，顯示

自己是個行家，也能取得較優惠的價格。 

 

 

【老台灣的叫賣聲】 

叫賣是招攬客人的方式，也是街頭謀生必備技巧。台灣 50 年代的街頭巷尾，從早到晚都能聽

到各式各樣的叫賣聲，住戶只要憑著聲音特色、節奏與出現時間，就知道哪個小販來了，如果

在某個時間點沒聽到某個聲音，反而會覺得少了些什麼。然而，這些曾是生活一部分、如今卻

逐漸走入歷史的叫賣聲，究竟有哪些形式？  

一、口頭叫賣 

口頭叫賣是最原始簡便的廣告方式，張口就來，成本等於零。其中，又分為賣什麼喊什麼的

「吆喝型」，以及充滿節奏韻律、聽起來像唱歌的「說唱型」。 

 吆喝型：當仁不讓的代表為肉粽小販，特色是拖長尾音，產生綿延感。 

 說唱型：其中的佼佼者則屬豆花小販，韻律感十足，只是有誇大商品的嫌疑。 

二、口頭叫賣＋樂器 

口頭叫賣在吵雜環境中效果不顯著，而且長時間下來很傷喉嚨，因此有些行業會選擇一些操作

簡單、容易攜帶且聲音具特色的樂器，與口頭叫賣搭配使用，達到吸引客人注意的效果。 

 雜貨小販手中拿的是波浪鼓，左右搖動就能發出鼓聲。 

 金屬手搖鈴的鈴聲，能讓聽者產生「清涼消暑」的聯想。 

三、口頭叫賣＋特製響器 

有些行業會使用可以發出特別聲響的器具來搭配口頭叫賣，而且這些器具通常材料簡單、能夠

手工自製。 

 烤蕃薯小販所使用的旋轉竹筒，是由竹筒、木齒輪與鑽子組合而成，「ya~ki~mo~」則是烤

蕃薯的日語發音。 

 收酒矸小販所用的響器是由空罐、竹片與木棒組成。 

四、其他 

除了前面提及的叫賣形式，還有其他方法能產生有特色的聲音，讓人一聽就知道營業內容。 

 烤香腸攤通常會搭配擲骰子賭香腸的遊戲。客人激動喊叫以及骰子滾動的聲音，都相當具

有廣告效果。 

 麵茶攤上的水壺，只要水沸就會發出高亢的氣鳴聲，讓人一聽就有熱呼呼的感覺。 

 有些人直接運用商品發出聲音，像玩具小販甩動竹蟬發出蟬鳴，吸引兒童注意。 

 

 

 

 

 


